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INTELIGENCIA Y VERSATILIDAD El gerente general de Motorola

para el Perdy Chile, Fernando

y | 4 - . ~ -
Sanchez, dijo que este ano
Telefonia movil:
millones de teléfonos inteligentes,
debido a que los consumidores

u n mercado Ca da estan mejor informados y
saben lo que quieren,
y - t

una plaza conocedora. La
gente sabe lo que quiere
y aquello es positivo para
Motorola. Esa cualidad
hace que el Pertiseaun foco
enlaregion paraempresas
como nosotros. El consu-
midor peruano es exigente.
Porello, los operadores ha-
cengrandes esfuerzos para
ofrecerles acceso y buena
conectividad, ademas de
servicios atractivos. En ese
punto, nuestra puesta en
valorhace sintonia perfecta
con el mercado.
Adicionalmente, este
Escribe afio entraran 9.8 millones

lfo en la plaza
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smartphones que tiene, afirmoé Fernando Sanchez.

VIENE DELAPAGINA1

Il Hacia dénde se di-

rigen las preferen-
cias del mercado
peruano?

-Al consumidor peruano
le interesa sacarles el maxi-
mo beneficio a sus equipos
y a la tecnologia que se le
ofrecen.

Por ello, los operadores
hacen esfuerzos para que la
conectividad coninternety el
accesoalosservicioslleguen
a un costo que permita que
mas gente acceda a ello con
una velocidad adecuada.

Vemos que los usuarios
sacan mas provecho a sus
equipos, partiendo desde las
llamadas y mensajes de texto
hasta el uso del WhatsApp,
Youtube y redes sociales.

Hoy se fortalece y posi-
ciona con mas solidezla pre-
sencia de tecnologias como
la inteligencia artificial en
los teléfonos que llegan al
usuario. Reitero que el con-
sumidor peruano, al ser una
persona muy enterada de la
tecnologia, va sacando parti-
do de todaslasbondades que
empresas como la nuestra

/

EXPANSION. El actual escenario permite que el consumidor mejore su experienciacon los

NUEVA ESTRUCTURA DEL MERCADO
DE TELEFONIA MOVIL (%)
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le pueden ofrecery, por su
parte, de los servicios que
las compafiias operadoras
ponen a su disposicidn.
-iAquésedebe queenel
mercado peruano muchas
personas tengan mas de
una linea mévil abierta?
-Eso ocurre en los mer-
cados que se desarrollan
en materia de telecomuni-
caciones. Hay usuarios que
tienen una linea dedicada a
sus negocios o su trabajo y

El Peruano

EN EL PERU HAY MAS
DE 40 MILLONES DE
LINEAS MOVILES
ENACTIVIDAD Y LA
PENETRACION DE
TELEFONIA ES DE 130
LINEAS POR CADA
100 HABITANTES,
SEGUN EL ORGANISMO
SUPERVISOR DE
LA INVERSION
PRIVADA EN
TELECOMUNICACIONES
(OSIPTEL).

otra destinada al &mbito fa-
miliar y amistades. También
estan los que poseen lineas
que usan especificamente
para datos. Diria que es una
caracteristica propia de pla-
zas en la que los consumido-
res estan creciendo.

-;Como evalua al Peru
como escenario para los
que deseen invertir en te-
lecomunicaciones?

—-El mercado peruano es
muy competitivo. Tenemos

cuatro grandes jugadores y
un quinto que quiere surgir.
En ese escenario, las ofertas
son muy dinamicas, lo que
se ha reflejado en la porta-
bilidad, algo muy relevante.

Los consumidores en-
tienden mucho de ello, lo
cual hace que los operado-
res desplieguen un gran es-
fuerzo para captar clientes.
En cuanto a los fabricantes,
notamos una oferta muy am-
plia. El1 Pertiesun mercado de
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Datos

e Elafo pasado,

la participacion

de Motorola en el
mercado peruano de
terminales moviles fue
cercana al 12%.

e Los teléfonos
inteligentes tienen
una penetracion del
50% en el mercado
peruano. Eso quiere
decir que de toda la
base de teléfonos que
hay en el pais, la mitad
ya son smartphones.

e | amitad de los
peruanos que tienen
un smartphone busca
mejorar su experiencia
en funcion del teléfono.

economia abierta, con mar-
cas tradicionales, pero cada
diaingresan nuevos actores.

Ademas, cuenta con ser-
vicios de retail de gran ca-
lidad. Todo ello nos gusta
y acomoda, pues estamos
acostumbrados a crecer y
competir para demostrar
que nuestra propuesta de
valor es atractiva.

-Los consumidores pe-
ruanos hacen mas uso de
los mecanismos parahacer
valer sus quejas acercadel
servicio. ;Qué analisis hace
de ello?

- Las quejas y los recla-
mos bien entendidos ali-
mentan lainnovacion; en el
Pery, los operadores cono-
cen los puntos que afectan
alos consumidores.

Como fabricantes tam-
bién trabajamos para satis-
facer esas necesidades. Las
quejas son algo natural en
un pais en el que los usuarios
exigen calidad cuando pagan
por un servicio.

-¢Las tarifas son
competitivas?

-Los operadores hacen
grandes esfuerzos para ba-
jar las tarifas y aumentar el
paquete de servicios a los
usuarios. Hay promociones
en las que se puede acce-
der gratuitamente a ciertos
servicios, consumir datos y
también se da mas espacio
de navegacién por un menor
costo, ademas de los llama-
dos planes familiares.

Esos esfuerzos orientados
atraer mejores preciosy ser-
vicios ala plaza peruanason
bienvenidos. @
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aindustria siempre

sera el sector que

determine el desa-

rrollo de un pais, y
en el Perdy, después de mu-
chos afios de incertidum-
bre y vaivenes, la industria
empieza a reactivarse y se
espera que en los préximos
afios inicie una etapa de
consolidacién, impulsada
por las ultimas tendencias
mundiales.

Para el gerente general
de Atlas Copco Peru, Vicente
Trenado, en el pais y en la
region andina en general
hay una interesante opor-
tunidad de crecimiento
constante, especialmente
en el plano industrial.

“Ello permite que las
grandes empresas diver-
sifiquen sus propuestas y
catalogos. Es importante
potenciar la industrializa-
cion del pafs para generar
mas puestos de trabajo y de-
sarrollar la materia prima
que se produce como casi
enningun otro pais ocurre”,
sostuvo el ejecutivo.

Desarrollo evidente
Para el ejecutivo de origen
espaiiol, el desarrollo delain-
dustria peruana es evidente.

“Hoy tenemos un pais
cada vez mas industrializa-
do, que abre sus puertasala
innovaciény alos procesos
industriales. Esto hace que
muchas empresas se inte-
resen por el Perd y quieran
aprovechar estas condicio-
nes para seguir creciendo y
desarrollandose”, expreso
Trenado.

Destac6 de manera es-
pecifica el crecimiento del

La empresa en el Peru

Atlas Copco se instald
en el Perd hace 68 anos.
Es la primera compania
de ventas del grupo At-
las Copco en América
Latina.

“En el pais trabaja-
mos basicamente en dos
de las cuatro areas que
operamos; me refiero a
compresoresy construc-
cidon, también conocida
como técnicas de ener-
gia”, aseverd Trenado.

El gerente general

sector agroindustrial, es-
pecialmente debido al de-
sarrollo que ha alcanzado
la gastronomia.

“La agroindustria es
muy potente en el Peru.
Hay una serie de produc-
tos que han pasado de una
produccién artesanal, casi
tradicional, a una indus-
trializaciéon propiamente
dicha, en la que se requie-
ren sistemas neumaticos
parasudesarrollo y elabo-
racion”, recalco.

Otro interesante sector
destacado por el gerente
general de Atlas Copco es
la industria textil.

Para Trenado, este sec-
tor se muestra muy sélido
y cada vez mas los empre-
sarios textiles se interesan
en el desarrollo de nuevas
tecnologias que les permi-
tan ser mas eficientes en sus
diferentes procesos.

Otra industria con gran
potencial de desarrollo en
el corto y mediano plazo

i de Atlas Copco sostuvo

que la empresa cuenta
con alrededor de 115
trabajadores en todo el
territorio.

“Tenemos presencia
a escala nacional, con
sucursales en el sur,
técnicos y vendedores
desplazados por todo el
pais y nuestra factura-
cién asciende aproxima-
damente a 40 millones de
délares alano”, puntua-
lizé el ejecutivo.

Cifras

DELAS VENTAS
totales de Atlas
Copco en el mundo

se concentra en
Sudamérica.

17%

CRECIO LA
facturacion de

la empresa en
Sudamérica en el
2017 y se espera
algo similar este
ano.

20%

DE CRECIMIENTO
anual es el objetivo
proyectado por

la empresa en el
mundo.

en el Peru es la
petroquimica
o plastico.

“A ella le
debemos
sumar lame-
talmecanica,
que continua
siendo fuerte,y
la industria far-
macéutica. En reali-
dad, el sector industrial en
el Peru tiene muchas posi-
bilidades de crecer a gran
nivel”, manifesto.

Proceso en auge

De acuerdo con el represen-
tante de Atlas Copco, hay
avances significativos en el
proceso de industrializacion
en el Peru.

“De actividades arte-
sanales pasamos ahora
a procesos mucho mas
dindmicos, acordes con
las exigencias del mundo
moderno. Somos testigos
del uso de maquinaria mas
moderna. Los empresarios

EN DICIEMBRE
DEL 2017, ATLAS,
COPCO SE SEPARO
DE EPIROC. AHORA,
LA EMPRESA SE
ENFOCA MAS EN
SUS CLIENTES
INDUSTRIALES.
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INFORME

COMPETITIVIDAD EN MARCHA

|

Industria: la
[

Inicia viaje
La compania internacional Atlas Copco cumple
68 anos en el mercado peruano, innmersa
en un proceso que la separa de Epiroc,
pero que también la concentra en atender

las necesidades de un mercado industrial
cada vez mas exigente y competitivo.

peruanos se dedi-
can a mejorar
su producti-
vidad y ser
mas compe-
titivos, y la
Unica forma
de lograrlo
es invirtiendo
en laindustriali-
zacion”, comento el
ejecutivo.

No obstante, Trena-
do sostuvo que aun falta
trabajar en el tema de la
sostenibilidad.

“En ese sentido, en el
Pert estamos por detras de
otros paises en este tema.
Afortunadamente, ya es-
tamos viendo un cambio
positivo en la adquisicién
de equipos que mejoran la
eficiencia de la produccién
aun menor costo”, asevero.

Trenado especificé que
es necesario trabajar en
temas relacionados con el
cuidado de medioambien-
te, tales como el reciclaje,

el ahorro de consumo de
energia, el menor consumo
de agua y un menor uso de
productos contaminantes.

“Vemos que se genera
una mayor conciencia so-
bre la importancia de tra-
bajar amigablemente con
el medioambiente. Ademaés,
las normas internacionales
obliganalasempresasaim-
plementar programasy pro-
cesos ecologicos, y el Pertu
no puede quedar al margen
de ello”, enfatizé.

Entre los objetivos que
tiene Atlas Copco en el Pertj,
destacanla consolidacion de
su presencia en el mercado
industrial y completar el
proceso de mudanza a su
nueva sede en el distrito
de Ate.

“Contamos con una gama
de productos que permite
que las empresas alcancen
sus metasy se vuelvan mas
competitivas. En este proce-
S0, queremos crecer juntos”,
puntualizo el ejecutivo.@
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EN EL 2019 CARRERA SE REALIZARA INTEGRAMENTE EN EL PERU

RALLY DE
OPORTUNIDAD

Estar en vitrina siempre es importante para la imagen de un pais, no solo para mejorar su posicion en el concierto
internacional, sino también para apalancar recursos econdmicos, el turismo, obtener inversionesy registrar
entradas de divisas. En esta ocasion, el Peru sera la sede integra del rally mas duro del mundo.

Escribe
Fernando Mac Kee Tueros

ay eventos especia-
lesyreconocidosa
escala mundial
que son motores o
catalizadores que
promueven la presencia de
un pais en diversos campos
no solo deportivos, sino tam-
bién culturales, humanosy, por
supuesto, econémicos.

Uno de ellos es el Rally
Dakar, iconica carrera de
largo aliento considerada la
mas dura del mundo y la mas
medidtica.

Lacarrera,deporsi,estodo
un mundillo conformado por
millonarios participantes,
marecas, pilotos profesionales
y amateurs, independientes,
mecanicos y aventureros que
solo quieren participar y sen-
tirse miembros de esta clase
aparte de deportistas.

Es un medio con una in-
fraestructura especializada,
moderna y costosa con fieles
seguidores que se pueden con-
tar por millones en el mundo.

Para el Per(), formar parte
del jet set automotor es muy
importante. Tres veces ya ha
sido parte de la justa; hemos
tenido tanto la meta como la
partida, con una gran parti-

ﬁ-.-..'.

Coordinacion

Laedicion del Rally Dakar
2018 fue para el Perd un
evento ambiental y cultu-
ralmente responsable.
Eltrazo de la ruta se
hizo en coordinacion con
el Ministerio del Ambien-
te (Minam), por medio
del Servicio Nacional de
Areas Naturales Pro-
tegidas por el Estado
(Sernanp), el Ministerio
de Cultura y otros sec-

LOS PAISES QUE
BUSCAN SER SEDE
DE UNA PARTE DE LA
CARRERA DEBERAN
INVERTIR 6 MILLONES
DE DOLARES, CIFRA
QUE PUEDE VARIAR
DE ACUERDO CON EL
NUMERO DE ETAPAS
CON QUE SE CUENTE
EN SUS TERRITORIOS.

cipacién popular que ha sido
destacada en mediosinterna-
cionales.

Aficion ancestral

La aficion por el automovilis-
mo esdelargadata, sobre todo
en provincias. Inclusive, se ha

Independlente: Mas de 100,000

tores como Educacion,
Defensa e Interior, res-
petando todas las zonas
de exclusion, claramente
delimitadas por nuestras
autoridades competentes.
Cuando concluyé la ul-
tima etapa del Dakar 2018
en el Perd, se realizaron
las verificaciones corres-
pondientes, sinregistrarse
afectacion alguna a nues-
tro patrimonio cultural.

anotado quesufervoreinterés
es solo comparable con el fat-
bol por las miles de personas
que se agolpan en las rutas.
La idea es aprovechar
este interés para apuntalar la
imagen pais,laMarcaPerty el
turismo tanto receptivo como
interno; el Dakar lo hace posi-
ble, la inversion es rentable.

Ingresos
En las anteriores versiones
del Dakar, nuestro pais logro
ingresos directos e indirectos
que fueron desde los 200 mi-
llones hasta los 400 millones
de dolares.

Soloenlaversién 2018seob-
tuvieron beneficios por encima

Piloto de marca: Mas de 1°000,000

Inscripcion: 30,000

Inscripcién de un mecénico: 10,000 *
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Cifras

9,000

KILOMETROS FUE
el recorrido que el
Rally Dakar tuvo
este ano entre
Perd, Boliviay
Argentina.

925

PARTICIPANTES DE
54 nacionalidades
diferentes
corrieron en la
Ultima edicion del
rally méas duro del
mundo.

337

VEHIiCULOS
CORRIERON en
el rally, entre
ellos 140 motos,
105 autos y 42
camiones.

DAKAR 2019:
PREVE UN IMPACTO ECONOMICO DE

S/ 190 millone

SERA INTEGRAMENTE
6-17 enero 2019| EN PERU

se espera mostrar lugares
del pais como Moquegua y Tacha

CAPACIDAD
MULTIPLICADORA
EN EL AMBITO

ECONOMICO:
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IMPACTO ECONOMICO DIRECTO
E INDIRECTO

Aproximado en el Peru en ediciones pasadas
E"n millones de délares

2012 R 520
2013 I ;00
2018 — 400
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BENEFICIOS DEL DAKAR PARA EL PERU:

Promocion \ Impacto
del pais turistico
receptivo e
- _interno
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Combustible

Presenaa del
pais en medios

Servicios
sanitarios
y médicos

delos 300 millo-
nes de délares.
Para el 2019,
se espera que
estos fluctien
entre los 300
millones y 350
millones de dolares.

Sin embargo, informacion
proveniente de la Amaury
Sports Organisation (ASO),
uno de los principales orga-
nizadores de eventos deporti-
vos en Francia, da cuenta que
el Perd podria, en el mejor
de los casos, por ser el tinico
paisdonde se correraelrallyel
proximo afio, registraringre-
sos cercanosalos 600 millones
de dolares.

CIFRAS DE EDICIONES
ANTERIORES

M46...

millones de espectadores
enel 2017

¢ 1,200

horas de difusion en
television en 190 paises

9 9 4 millones de

espectadores
en la ruta

1,460

periodistas de
130 medios de
comunicacion

2 millones

de seguidores en
redes sociales

16.3

millones de vistas
de videos en redes

Los beneficios moneta-
rios estan ala vista. A ello se
debe sumar la presencia en
mediosyelincremento futuro
del turismo receptivo como
consecuencia.

Cuidado del medio
ambiente y bienes

culturales
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Renuncia

Esimportante conside-
rar que Chile renuncid
aparticiparen laorga-
nizacion de la carrera
debido principalmente
a problemas ambienta-
lesy econdémicos.

Por su parte, Ar-
gentina lo hizo por
cuestiones de finan-
ciamientoy cambio de
prioridades en el Go-
bierno Nacional, que
apunta a ser sede de
unadelascarreras que
conforman el calenda-
rio de la Férmula 1.

Bolivia también
desistié de participar
en la organizacion del
Dakar, pues la inten-
cién del gobierno al-
tiplanico es promover
la diversidad de su
territorio y no solo el
area desértica.

Version peruana

Deacuerdo conel Ministeriode
Comercio Exterior y Turismo
(Mincetur), la competencia
tendria unrecorrido “enbucle,
que empezaray terminard en
Lima”; la prueba se disputara
integramente en el Pert.

Refirié quenues-

diversos paisajesy atractivos
turisticos, también selogré un
destacado impacto econdmico
interno.

Responsabilidad

El Rally Dakar 2019 serd un
evento ambiental y cultural-
mente responsable, tal como
sucedio a inicios de este ano,
donde no ocurrié ninguna
afectacién anuestro patrimo-
nio cultural, tal comolo refirié
el Mincetur.

Eldirectordel Rally Dakar,
Etienne Lavigne, sostuvo que
antelano participaciénde Chile
yArgentina,el Periquedé como
latinica opcién, pero de lujo.

“Desde la época de Africa
en Marruecos, Mauritania y
Senegal, en los ultimos afios
no tenfamos tanto porcentaje
de dunas”, precisé.

Lavigne remarc6 que la
edicién 2019 serd la mas pa-
recida a las africanas, pues
practicamente el 70% de la
competencia se realizara so-
bre arena.

Porsuparte, elministrode
Comercio Exteriory Turismo,
Roger Valencia, subrayd que el
rally,que se correradel 6al 17
de enero del préximo afio, per-
mitird que nuestro pais tenga
unaextraordinaria exposicion
mediatica a escala mundial.

“El interés peruano se
debe a los buenos

tro pais posee LAMARCA resultados de las
una geografia PERU FUE ediciones ante-
inigualable YI?JQE_?_%#ESSI?EE riores. Hoy,con
para albergar PERSONAS EN 180 la totalidad de
la competen- | PAISES GRACIASAQUE lapruebaenel
cia: desiertos NUESTRO PAIS FUE pais, los bene-
yrutas dificiles LALARGADA DEL ficios podran
que seran, de- DAKAR. multiplicarse”.

finitivamente, del Las regiones
agrado de los pilotos y por donde pasé el Rally

espectadores.

La entidad ministerial
sostuvo que el interés del
Pert de formar parte de la
competencia respondio a los
logros obtenidos a inicios de
afio con el paso del Rally Dakar
por nuestro territorio.

Ademasdelapromociénin-
ternacional que obtuvo el Pert
mediante la transmisién de
secuencias e imagenes sobre

Pun-tualizar en
la necesidad de ser
ecorresponsable

- Resaltar

Dakar se favorecieron. “Por
ejemplo, el movimiento de
personas se incremento, lo
cual dinamizé el sector ho-
telero, asi como actividades
relacionadas con el trans-
porte, alimentos y bebidas,
entre otros sectores”, preciso
Valencia. ®

la seguridad @
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EMPRESAS

LA IMPORTANCIA DE LA EMPRESA SOCIAL

Ejecutivos aislados
en un mundo dinamico

Las organizaciones enfrentan vacios de destrezas, cambios en el lugar de trabajo, una
fuerza laboral mas expresiva y altamente empoderada y un llamado social a la accidn.

n medio de la pre-

ocupacién por la

automatizacion, la

necesidad de nue-
vas habilidades, una fuer-
zalaboral que envejece y el
endurecimiento de los mer-
cados laborales, el problema
decisivo que enfrentan las
empresas es alinear a los
ejecutivos de primera linea
para centrarse en el papel
evolutivo de los negocios en
la sociedad.

El informe Tendencias
globales de capital humano
2018, elaborado por la con-
sultora Deloitte, acuiia el
surgimiento de la empresa
social, o Social Enterprise.

Asimismo, examina las
crecientes expectativas de
las personasy el ritmo apa-
sionante al que la tecnolo-
giamoldealas prioridades
de capital humano de las
organizaciones.

“Dadala complejidad del
mundo en que vivimos, cu-
yos desafios no son solo eco-
némicos o tecnoldgicos, sino
demograficos y sociales, la
sociedad en su conjunto
pide a los lideres empresa-
riales del sector privado que
cumplan con un propoésito
social”, afirm¢ la socia de
Capital Humano de Peru &
Colombia en Deloitte Perq,
Alejandra D’Agostino.

Resultados
De acuerdo con el informe,
los encuestados peruanos
refieren abrumadoramente
la necesidad de contar con
ejecutivos de primera linea
que tengan un enfoque in-
terdisciplinario y basado
en equipo para enfrentar
problemas complejos, con
un 94% que define esta ten-
dencia como importante o
muy importante.
Losresultados de las en-
cuestas muestran que las
empresas donde los ejecuti-
vos de primera linea colabo-
ran con regularidad tienen
un tercio mas de posibilidad
de crecer un 10% mas que

NECESIDAD. Se debe contar con ejecutivos que tengan un enfoque interdisciplinario.

El factor empleados

Abordar la fuerza de
trabajo alternativa (con-
tratados, colaboradores,
independientes] es el
centro de atencién de
las organizaciones so-
cialmente conscientes.

No obstante ello, solo
el 10% dijo que tiene es-
tablecido un conjunto de

politicasy practicas para
manejar esta variedad de
tipos de trabajadores.

Es fundamental im-
plementar estrategias
de mano de obra hibri-
da porque tendrén un
impacto significativo en
la marca empleador de
una organizacion.

las empresas cuyo liderazgo
opera en silos. No obstante
ser tan necesario paraavan-
zar en la empresa, el 70%
dice que sus ejecutivos no
colabora regularmente.

Ciudadania
Ejercer una buena ciudada-
nia debe ser esencial de la
identidad y la misién de una
organizacion.

De acuerdo con el estu-
dio de Deloitte, el 89% de

Cifras

A

DE CADA 10
companias en
Perd creen que

la automatizacion
tendrd un impacto
mayusculo en los
empleos.

6/%

DELOS lideres de
recursos humanos
calificaron la
inteligencia
artificial como
importante.

los encuestados peruanos
cit6 esta tendencia como im-
portante o muy importante.

No obstante el vinculo
emergente entre el impacto
socialy el desempefio finan-
ciero de las empresas, solo
el 21% de los encuestados
dice que la ciudadania es
una prioridad en la estra-
tegia corporativa.

E152% tiene pocos o mal
financiados programas de
ciudadania, o no esta enfo-
cado en esto en absoluto.

Envejecimiento
Asimismo, el aumento de la
expectativa de vida plantea
preguntas sobre la duraciéon
de las carreras y como los
trabajadores que envejecen
afectaranalas economiasy
las politicas publicas.

El 56% de las empresas
en el Pert no tiene planes ni
estrategias paradesarrollar
la experiencia y un 26% ve
la edad avanzada como una
desventaja.

Sin embargo, la fuerza
de trabajo envejecida es un
recurso sin explotar con ex-
periencia y conocimiento
que las empresas sociales
pueden utilizar a su favor. ®
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CURSOS, EVENTOS
Y CAPACITACIONES

AGENDA
PYME

7 DE JUNIO

Curso

El Programa Avanzado en
Estructuracion Financiera
de Proyectos bajo la
Modalidad de Asociaciones
Plblico-Privadas (APP)
tiene como objetivo
impartir los fundamentos
financieros de las APPy
herramientas de gestiony
evaluacion, asi como dar a
conocer la estructuracion
financiera de proyectosy
asignacion de riesgo.
Informes: 219-1616

7Y 8 DE JUNIO

Curso

En el curso Manejo

y Anélisis de Datos

y Gréficas con Excel
encontrara las
herramientas necesarias
que haran su labor mas
eficiente y convertiran a
Excel en una base de datos
en la cual se integraran
los tres componentes
fundamentales de esta
herramienta en su hoja
de calculo.

Informes: 333-4144

11,12Y 13 DE JUNIO

Curso

En el curso Excel Basico
2013 podré crear cuadros
en la hoja de calculo
mediante el ingreso

de datos, elaboracion

de formulasy uso de
funciones basicasy
representar los datos

en graficos, interpretar
dichos gréficos. Asimismo,
conocera las principales
caracteristicas de este
fundamental programa
informatico.

Informes: 552-8191

14Y 15 DE JUNIO
Seminario

El objetivo del seminario
taller Costosy
Presupuestos en Excel

es desarrollar la capacidad
de los participantes en

el analisis, evaluaciony
gestion de los costos para
gestionar el presupuesto
de su empresa. Uno de

sus objetivos es
comprender los conceptos,
herramientas y modelos de
analisis necesarios para
un buen desempeno.
Informes: 981 351 639
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MERCADOS & FINANZAS

El ministro de Agriculturay Riego, Gustavo Mostajo,
suscribi6 con su similar de Ecuador, Rubén Flores,
un convenio que permitird unir esfuerzos a ambas
naciones para enfrentar al Huanglongbing (HLB],

la plaga mas destructiva de limones, naranjasy
mandarinas que viene menoscabando la produccién
de varios paises del mundo. Mostajo resalté la
importancia de establecer alianzas estratégicas

1ECCION G
5UMOS ¥

Peru y Ecuador suscriben convenio

comunes en las areas fronterizas de ambos paises para
combatir la plaga y establecer mecanismos de accién
ante su presencia o introduccién.

Con este acuerdo, el Pertl espera evitar el ingreso del
vector desde Ecuador. Ello se lograra con la participacion
activa de los gobiernos regionales y locales, gremios
privados y grandes productores en defensa de la pequena

y mediana agricultura.

Digemid mantiene ISO 9001

Por undécimo ano
consecutivo, la Direccion
General de Medicamentos,
Insumosy Drogas
(Digemid) recertifico
enla S0 9001 en su
sistema de gestion de

la calidad, logrando
mejorar los servicios que
brinda la institucion. La
empresa certificadora
Icontec Internacional de
Colombia realizé una
auditoria de seguimiento
de certificaciony

actualizacién de la nueva
version de lanorma ISO
9001: 2015.
Laviceministra de Salud
Publica, Maria del Carmen
Calle, destacé que la
Digemid es una de las
direcciones que mejora
permanentementey que
ello se ve reflejado en

la optimizacién de sus
procesos.

Consideré que al ser
los medicamentos una

i parte importante del

cuidado de la salud, los
procesos de la Digemid
se enfocan en garantizar
que la poblacién acceda a
productos farmacéuticos
segurosy eficaces. Por
su parte, la directora
general de la Digemid,
Enma Cérdova, destacé
que mantener esta
certificacion pone en
evidencia el esfuerzoy
compromiso de la entidad
de mejorar la calidad de

i suUs servicios.

THN abrio su primera tienda

La compafia multimarca
Triathlon Sport anuncié
su expansion bajo un
nuevo y Unico concepto de
marca en el pais llamado
THN, donde se ofreceran
diversos productos
urbanos.

La primera tienda

THN fue inaugurada

en el centro comercial

Real Plaza Salaverry

con una inversion de
aproximadamente 200,000
délares en un amplio
espacio de 120 metros
cuadrados; continuara con
la aperturaen el centro
comercial Open Plaza
Angamosy Real Plaza
Centro Civico en lo que va

i del ano.

“Estamos seguros de que
THN tendra resultados
positivos, pues nos
orientamos al publico méas
juvenil con las marcas mas
importantes del mundo

y, sobre todo, una buena
experiencia de compra’,
comentd el gerente
comercial de THN, Ricardo

¢ Ferrand.

LAS EMISIONES DE CO; EN EL MUNDO
36,200 millones de toneladas en el 2016

M Unidn China India M EE. UU. Resto del
Europea mundo
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Fuente: Global Carbon Atlas/AFP El Peruano

Compras
con pasion
futbolera

Con la llegada del Mundial
de Futbol Rusia 2018, los
habitos de compra del
consumidor en linea se
contagian de la pasion
futbolera. En eventos
deportivos internacionales,
los clientes de Linio eligen
los mejores productos
para disfrutar de los
partidos. Tan solo la venta
de televisores aumenta
casi un 200% y la busqueda
de la Camiseta Peru

crecid 93% un dia después
de haber clasificado.

FIFA es la blsqueda

mas popular en este
e-commerce asociado al
deporte; en comparacion
con una semana normal,
su crecimiento alcanza

el 163% y las ventas del
videojuego con ese nombre
aumentan en mas del
700%.

Shandong
desarrollara
proyectos

La minera china Shandong
Gold Mining Co, cuyo
objetivo es convertirse en
una de las 10 empresas

de oro mas importantes
del mundo, buscara
desarrollar proyectos
auriferos en el Perd,
informo su presidente,
Yumin Chen, en su
presentacion en el 13°
Simposium Internacional
del Oroy de la Plata
organizado por la Sociedad
Nacional de Mineria,

i Petréleoy Energia.
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EL CONCEPTO GASTRONOMICO DE HALFTIME

grandes
expectativasy
las ansias de

emprender nuevos
proyectos. Halftime
es un restaurante

gue promete
golear’ en este
torneo.

EPO

alacarta.

El Mundial de Rusia
2018 ha despertado

/

uis Roble es un fana-
tico de los deportes,
especialmente de la
lucha libre. Siempre
le ha gustado disfrutar sus
comidas viendo las peleas o
los partidos de futbol, pero
en Limano es sencillo encon-
trar el lugar ideal para ello.

Esaidearondé por su ca-
beza: crear un restaurante
especializado en deportes,
un concepto que abarque
todo lo que las disciplinas
deportivas exigen.

Asi naci6 Halftime, el
primer restaurante bar es-
pecializado, donde no solo
se podradisfrutar del futbol,
sino también de las peleasy
del hockey sobre hielo.

“Debiamos diferenciar-
nos y no solo en el plano
deportivo. Asi, en nuestro
restaurante bar ofrecemos
una carta muy variada,
pero ademas servimos 26
estilos de cerveza que no-
sotros mismos producimos”,
detalla.

Adema3s, el restaurante
cuenta con una planta de
produccién de insumos y
comida, con los que elabo-
ra sus platos sin el uso de
alimentos congelados.

“No compramos a las
grandes tiendas, trabaja-
mos directamente con los
pequefios comerciantes y
proveedores. Lo importante
de trabajar con ellos es que
asumen un nuevo concepto
ylo hacen mas formalmente
cumpliendo con los horarios.
Ello nos garantizala frescu-
ra de nuestros productos”,
asevera.

Y es que nada se desper-
dicia en Halftime. Todo es
reutilizable. “Tratamos de
aprovechar al maximo cada
insumo que utilizamos”.

Riesgo cervecero

A diferencia de lo que se
pueda pensar, elaborar su
propia cervezano represen-
tariesgo alguno para Luis.

Por el contrario, el em-
prendedoraseguraqueellole
permite ahorrarimportantes
costos.

“No gastamos, por ejem-
plo, en logistica de trans-
porte. Una empresa grande
vende un barril o chopa 700
soles, pero anosotros produ-
cir ese barril, con un mayor
valor nutricional, nos cuesta
540 soles”, detalla Roble.

Ademas, Halftime tam-
bién produce sus propias
gaseosas.

“Esto lo hicimos pensan-
do enlainclusién, ya que hay
muchos grupos que cuentan

Inversion

En un inicio, la in-
version estimada
en Halftime fue de
550,000 dolares.

No obstante, la
implementacidén y
equipamiento del
local, ubicado en Mi-
raflores, asi como la
demoraen los trdmi-
tes para la obtencidn
de las autorizaciones
respectivas, hicieron
que estainversion al-
cance los 1.3 millones
de dolares.

“Contamos con el
respaldo de una em-
presa deaceroydebo
destacar que Halftime
es un proyecto con
100% capital perua-
no”, explica Roble.

Ellocalse abrid al
publico el 9 de mayo,
pero la inauguracion
estd prevista para el
mundial.

EL NOMBRE
HALFTIME (MEDIO
TIEMPO), SE DEBE
AL ENTRETIEMPO

QUE HAY LUEGO
DE HABERSE
JUGADO LA

PRIMERA ETAPA

DE UN PARTIDO DE
FUTBOL.

con una persona que no bebe
cerveza o cualquier otra be-
bida alcohdlica, para ella se
elaboran nuestras gaseosas”,
menciona.

En este punto, Roble
sostiene que los sabores de
las gaseosas se remontan al
abanico de posibilidades que
habia en la década de 1990.

“Tenemos gaseosas de
diversos sabores y colores,
pensando justamente en
las bebidas que habia en el
mercado hace casi 20 afios”,
refiere.

Halftime cuenta con 54
personas que trabajan en
tres turnos. “Solo en coci-
nay produccién laboran 22
personas, es decir, estamos
generando un importante
numero de empleos”, precisa
el joven emprendedor.

Asi es Halftime, un nuevo
concepto que no solo ofrece
lo mejor de la gastronomia
nacional e internacional,
sino que ademas es el am-
biente idéneo para gritarlos
goles de nuestraseleccién en
el mundial. @



