Ampliacion de Shougang Hierro Peru

La minera Shougang Hierro Peru inaugurd la ampliacion de sus
T~ operaciones en Marcona (Ica), lo que permitira incrementar la
produccion nacional de hierro, que de enero a junio creci6 9.8%,
reporté el Ministerio de Energia y Minas (MEM).
Con esta ampliacion, Shougang proyecta duplicar su produccion,
pasando de 10 millones a 20 millones de toneladas de concentrados
de hierro por ano. El titular del MEM, Francisco Ismodes, estuvo en
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la ceremonia de inauguracion del complejo metallrgico.
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El presidente de la Asociacion de Exportadores
(Adex], Juan Varilias, analiza el mensaje a

la Nacion brindado por el presidente de la
Republica, Martin Vizcarra. Sostiene que es el
momento de impulsar las reformas pendientes
y felicitd el impulso a las exportaciones que
viene dando la actual administracion.

ES TIEMPO DE APLICARLAS

ELPeruy
las reformas

de segunda
eneracion

Escribe
Rodolfo Ardiles Vilamonte

Il Lacifrade4% como
porcentaje de creci-
‘ miento para el Peru
anunciada por el
presidente Vizcarra, esta
dentro de lo posible para
un pais como el nuestro?
-“El comportamiento de
la economia peruana en el
primer semestre revela una
recuperacion que hace via-
blellegarala cifra planteada
por el presidente Vizcarra.
De todos modos, en un es-

ADE I\

cenario de alta incertidum-
bre, las proyecciones deben
tomarse con precaucion. Fe-
lizmente, el crecimiento se
debe en parte a la decisién
politica de impulsarlas inver-
sionesy alas exportaciones;
lo cual genera mas confianza
en el futuro. Crecer 4% es una
buena noticia con relaciéon al
bajo crecimiento de los ulti-
mos cuatro afios; pero no es
insuficiente frente a objetivos
como la reduccion del des-
empleo y de la informalidad
o de mejoras en los servicios
publicos.
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Laestrategia de integracion
que hemos seguido nos ayu-
daatener mas recursos para
enfrentar estos escenarios.
-;{Qué puntos sugiere
deben ser considerados
en la agenda exportadora
del Gobierno hastael 2021?
-Lamejora de la competi-
tividad es una agenda funda-
mentaly amplia. Infraestruc-
tura, educacidn, tecnologia
e institucionalidad estan
incluidas en ella y son vi-
tales para tener una nueva
estrategia exportadora.
Requerimos politicas de
desarrollo sectoriales para
atender problemas especi-
ficos. Una politica de desa-
rrollo agrarioy otra de desa-
rrollo industrial son vitales.
Asimismo, necesitamos
una estrategia de promocion
de inversiones y exporta-
ciones mas proactiva
EL PRESIDENTE NQANEALE
VIZCARRA -En cuanto
DEMOSTRO FIRMEZA YERE] capacidad
AL |NCLU|R A LA productiva-ex-

||_) /_(\)SB Iliég:)ORNMI,EAg portadoradelas
MEDIANTE UN regiones, ;que

REFERENDUM peso tiene en el
)P PBllocal?

-Evidentemente,

‘ ; hay un desarrollo hetero-

o m———— . géneo a escala regional. Sin

»» VIENE DE LA PAGINA1 crecimiento del 4% que Cifras embargo, cada region tiene
se espera lograr este afio? una cartera de productos ex-

I Cual essuaprecia- -Todavia dependemos de
‘ cion sobre el men- los minerales; porescala, un

portables; porlo tanto, tienen
posibilidades de desarrollo.

Las zonas econdmicas es-
peciales son una herramien-
ta. Estos espacios disefiados

saje presidencial soloproyecto minero puede
enlosaspectosque tenerunimpactodehastaun
tocanalavidaeconémica punto porcentual en el cre-

CRECIERON LAS
exportaciones no

del pais? cimiento econémico; pero tradi ciona les en ) para fortalecer la competi-

—-“Lavidaeconémicaesta  esetipo de crecimiento tiene mayo ultimo, reporto tividad de los productos ex-
intimamente ligada al des-  poco efecto en el desempleo, el Banco Central de portables pueden adecuarse
empefio institucional. Por lainformalidad yla pobreza. Reserva. en cadaregion paradesarro-

mas de una década crecimos Serequiere un tejido pro-
independientes del contexto  ductivo mas diversificado e
politico; pero ahora que el  integrado, generador de va-
Peru necesita reformas de loragregadoyempleo mejor
segunda generacién para remunerado. Estos tltimos

llar actividades propias de

cada una de ellas.
-En cuanto a los mer-

) cados regionales, ;como
MILLONES DE dolares evalia la apertura de los

itivi oti ) . fue el intercambio i ica-

y crecmiento, n situacion portacionesnotradicionales, EXPORTACION FOB comercialdelPerG  nos proteceionismo) aho.

politica tiene un peso mayor Felizmente, este sector se EO R_uTI POd DE lP RODUCTO cone Lmundo en el raque se han dado cambios

sobre la economia. harecuperado y esperamos [hn "t" 0”95] e dotares primer semestre. de mando en paises como
Las reformas econdmi- que se sostenga para que astamayo Ecuadory Argentina?

-El libre comercio no se
Sinembargo, el tiempoes  detendra. Ecuador y Argen-
importante en este andlisis.  tina son ejemplo de ello. La
En el presente, el principal convergencia entrela Alian-
temor es la probable caida  zadel Pacificoy el Mercosur
del precio de los minerales, alimenta esaidea.
en especial del cobre; pero en América Latina es la re-
elmedianoylargoplazohay gién menos integrada del

casrequieren de decisiones  alcance una escala mayor =°= Tradicionales
politicas, de consensos, de y asi se genere otro tipo de  =o= No tradicionales
arreglos institucionales. crecimiento econémico.
Nada de eso es posible en -¢La guerra comercial
un clima tan distorsionado  quelibranlos grandes blo-
como el actual. Por ello, se  queseconémicos, especial-
deben hacer las reformas mente Chinay Estados Uni-
institucionales para pensar  dos, tendra algin impacto

luego en una mejora econé-  sobre el Peru? 1835 | muchos escenarios posibles. mundo; el comercio entre
mica sustancial. -EnIndiadicen que cuan- Uno de ellos es que la  nosotros es bajo; asimismo,
-Viendomasalladelos do dos elefantes pelean, el WW\ﬁSO guerra cese y veamos uha tenemos poca presencia en
productos tradicionales que pierde es el pasto. Ese i | 926 111 solucién negociada.Elotroes las cadenas regionales de
y del repunte del cobre, eselriesgo que genera esta \ : \ : \ : \ que la guerra se profundice.  valor. Hay muchas cosas por
:(qué influencia tendran guerra entre las dos prime- EAJOEAJOEAJOEAIJOEMM Loideal esque sepamosmo-  hacer si apostamos por una
las exportaciones en el raseconomias del mundo. Fuente: INEI ElPeruano  vernosenambos escenarios. integracion profunda. @
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SECTOR PREMIUM QUIERE CONSOLIDARSE

Vivienda: la apuesta
por nuevos conceptos

En los ultimos anos, el impulso del Estado al desarrollo habitacional para los
segmentos de menores recursos ha sido fundamental para el crecimiento del sector.
Hoy, el segmento premium quiere seguir esos pasos con novedosas propuestas.
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Escribe
Victor Lozano Alfaro

1 desarrollo econé-

mico del pais se ha

visto reflejado en el

resurgimiento y la
expansion de importantes
sectores productivos y en la
mejora de la calidad de vida
de muchas personas.

Un factor que confirma
esto es el avance del sector
inmobiliario. Miles de vivien-
das a escala nacional se han
construido, orientadas funda-
mentalmente a satisfacer las
necesidades habitacionales de
las poblaciones de clase media
y las de menores recursos.

Un segmento que busca
alcanzar esos niveles de de-
sarrollo, l6gicamente desde
diferentes circunstancias, esel
denominado sector premium,
aunque las condiciones econé-
micas se aplican para todos.

“Los ultimos afios han
sido complicados para el sec-

Proyectos

El Grupo Creativa invertid
alrededor de 50 millones de
dolares en la edificacion de
cuatro proyectos ubicados
en las zonas denominadas
premium. Se trata de tres
proyectos residencialesy
uno de oficinas.
“Mantenemos un mi-
nimo de 87% de area util
sumado a las tendencias
arquitectonicasy de maxi-
ma funcionalidad”, afirmo

tor construccién y vivienda.
Normalmente, la coyuntura
econdmica debe acompafiar
el crecimiento de la industria
inmobiliaria y asi ha sido. Por
condiciones politicas y econd-
micas ajenas al sector, hemos
tenido algunos tropiezos en
los ultimos dos anos”, afirmé
el gerente general del Grupo
Creativa, Fernando Carrasco.

el gerente generalde gru-
po, Fernando Carrasco.

En los ultimos cinco
anos, el Grupo Creativa
ha ejecutado untotal de 13
proyectos, lo que ha gene-
rado ingresos superioresa
los 50 millones de ddlares.

La empresa tiene pla-
nificado para los proximos
dos anos alcanzar un nivel
de ventas por 65 millones
de délares.

No obstante esta coyuntu-
ra, muchas empresas inmo-
biliarias han sentido que lo
econdémico ya no depende de
lo politico como antes.

“La gente sigue compran-
do, sigue consumiendo, sigue
queriendo vivir mejor y tener
un mayor acceso a vivienda.
Eso eslo que haimpulsado al
sector inmobiliario en estos

frios afios econémicos porlos
que atraveso el pais”, refirio
el ejecutivo.

Premium resurge

En ese sentido, Carrasco ma-
nifestd que las ventas inmo-
biliarias en el sector premium
se han acomodado bastante
bienala coyunturaeconémica.

“En los ultimos dos afos,
la oferta en los distritos que
comprende este sector es no-
table. Asi, tenemos distritos
llenos de proyectos, en donde
predominan las oficinas bou-
tique. Elmercado haapostado
por este tipo de edificaciones”,
aseverd.Carrasco preciso
que, en los ultimos dos afios,
el Grupo Creativa invirti6 en
tres proyectos conresultados
favorables.

“No obstante, la velocidad
de ventas de cada proyecto ha
sido diferente, un poco mas
lento silo comparamos con el
dinamismo de los afios 2012
y2013”, precis6.Proyect6 que
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INFORME

para este afio y el préximo, el
mercado registrara un creci-
miento que fluctuara entre el
3%y el 5%.

Precios y segmentos
Al referirse al factor precios,
el gerente general del
Grupo Creativa
afirmé que en
este afio estos
han mostra-
do una rela-
tiva alza en
relacién con
el 2017.
“Reciente-
mente, hemos ter-
minado de hacerlos es-
tudios de mercado paralanzar
nuestros proyectos, y deter-
minamos que a principios de
afio nuestra medicién en los
distritos de Surco, Miraflores
ySanIsidroarrojabaun precio
promedio de 1,750 ddlares el
metro cuadrado vendible. Hoy,
siete meses después, ese pre-
cio se ubica enlos 1,900 ddla-

SEGUN
COLLIERS
INTERNATIONAL,
HAY MAS DE 3,000
OFICINAS BOUTIQUE
VALORIZADAS EN MAS
DE 1,000 MILLONES
DE SOLES.

Datos

e Eltique promedio de
una oficina premium (en
el centro financiero de
San Isidro) de 11 metros
cuadrados esta en los
40,000 dolares.

e Se estima que los pre-
cios de los departamen-
tos en Lima subirfan 6%
en promedio este afo.

e De acuerdo con la
Cémara Peruana de la
Construccién (Capeco),
el crecimiento del sector
construccion para el
presente ano sera sos-
tenido por el significativo
impulso que tendra el
sector inmobiliario, que
paso de caer 40%, entre
2014y 2016, a expandirse
7% en 2017.

res por metro cuadrado. Esto
refleja una mejor reaccién de
publico por estos proyectos”,
detalld.Al referirse a los seg-
mentos masinteresadosenlos
proyectos premium, Carrasco
asever6 que sonlosjéveneslos
que vuelcan sus preferencias
hacia este tipo de unidades
habitacionales.

“Estamos hablando de jé-
venes cuyas edadesvandelos
25alos40anos. Setratadeun
segmento con nuevas concep-
ciones, requiere lugares mas
conectados e integrados con
sus necesidades”, manifesto.

Asimismo, el ejecutivo co-
mento que las calificaciones
crediticias aplicadas a este
segmento son alentadoras.

“Los bancos conffan mas
en este grupo de usuarios.
Ademas, las tasas hipoteca-
rias también han disminuido,
ubicandose entreel 5%y 7%al
afio,lo que hace quelosjévenes
puedan acceder mas facilmen-
te a este tipo de iniciativas”,
refirio.

Terrenos
Enrelaciéon con
los terrenos,
el ejecutivo
comentd que
los precios de
estos se han
incrementado,
aunque no se han
realizado célculos de
lo que realmente cuestan en
funcién de un proyecto inmo-
biliario.

“Los tasadores cometen
erroresalvalorizarunterreno
conbase parametros diferen-
tes a lo que cueste construir
sobre él. No obstante, espe-
ramos que esta situacion se
puedaregularizar.” @
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PROGRAMA
DE APOYOALA \

Presupuesto

para apoyar a Duracion del p

Q

exportadoras
en su proceso de

INTERNACIONALIZACION

MAS ALLA DEL FACTOR ECONOMICO

FRANQUICIAS

/22,5

millones

180

empresas

internacionalizacion

anos

CREATIVO EMPRENDIMIENTO

La nueva economia se caracteriza por la especializacidn y, dentro de ella,

SABO

un protagonista importante es el sector servicios; las franquicias son el eje NUmer
fundamental y generador de significativas divisas para nuestro pais. Ecuador
I
EE. UU.
Escribe exportable y el incremento o 0 3 6
Fernando Mac Kee Tueros delaimagendel paisydelas o 0 Panama 5
inversiones. ; ] = .
as franquicias pe- “Constituye un modo de ESELritmo de i MILLONESDE dolares | ESELcrecimiento Colombia
ruanas estan en negocio atractivo, pues es expansion que las facturarianesteafio i estimado que S
francocrecimiento  una base sélidaparaelpro-  franquicias peruanas las franquicias que i registraran las México
como consecuen- greso, se generan cadenas registrarian en los operan en nuestro i franquicias este ano 5
ciadelauniéonde quereplanteanelcrecimien- proximos cinco afos. pais. I i enelPeru. Espana
dos caracteristicas funda- toyrespondealasnecesida- 4
mentales en su origen: el  des del mercado”, afirma el Bolivia
emprendimiento y el hoom coordinador de Exportacién 4
gastronémico. de Servicios de la Comision s . e Uruguay
Por ello, la gastronomia  de Promocidn del Peru para El- exito de l-a expo rtacion de
abarcaunnimeroimportan- la Exportaciény el Turismo . Brasil
te de franquicias peruanas;  (Promper), David Edery. servicios d e pende de: 2
empero, en los dltimos afios La franquicia es el re- Paraguay
otros sectores crecen en su  sultado de una innovacién 2
participacién; asi tenemos  que genera una estrategia, . Argentina
franquicias de servicios con-  posterior adaptaciény ala Estrategla 2
tables, de administraciéonde largauna diferenciacion del Costa Rica
edificioshastadeingenieria, producto.
lave.mderias, modas, retail, Es a_ql_li. d(.)nde. el P-e.rl'l Adaptacién Guatemala
boticas, entre otras. tomalainiciativa e identifica
De acufer-do con el censo alsectorgastronémicg como Rep. Dominicana llegan
de franquicias del Instituto  puntal de las franquicias .
Nacional de EstadisticaeIn- y de la exportacion de Innovacion El Salvador fines gas
formatica (INEI), en el pais  servicios. 1
hay actualmente 196 fran- Sin duda, el grupo
- Portugal
quicias, delas cuales 102 son 19
nacionales; los restaurantes Diferenciacion
y fast food representan el ®
0,
43% y el resto se reparte 2011-2012

en franquicias ligadas a
otros rubros empresa-

FRANQUICIAES

LA

Peru Service

riales. UN COMPROMISO Summit
COMPARTIDO ENTRE
Concepto AMBAS PARTES Y SU ‘ ‘ I |I II | |II | II |IIII | | ‘ I I I e Exhibicion comercial m
- DESARROLLOES A de franquicias en el
El sector franquicias LARGO PLAZO. Perd Service Summit. E_
es de sumaimportancia

no solo porla generacion
de divisas, sino también por
elementos como la interna-
cionalizacion de la oferta

e Presentaciones del potencial
del sector a inversionistas
internacionales.
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EN EL PERU HAY

rograma

196

hasta agotar
los recursos

)

N

N

RES DEL PERU EN EL MUNDO

o de marcas peruanas por pais

. 9

40%

de turistas
al Peru con
tronomicos

2013-2014

Expo & Rueda
Internacional

e Asistencia técnica a las
franquicias en gestion financiera
y negociaciones internacionales.

e Expo & Rueda Internacional
de Negocios de Franquicias
en la CCL.

FRANQUICIAS

\
21

])internacionalizadas

~E

<

220,000

restaurantes

2015-2016

Promocion

de franquicias

e Lanzamiento del Plan de Promocién de Franquicias.
e Elaboracién de la primera Guia de manualizacién

de franquicias.

e Sector reconocido en el Indice

Nacional de Competitividad.

e Publicacion de la ficha sectorial de franquicias.

n.l_ 430/0

o
O

Restaurantes

escuelas de
gastronomia
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Todos ganamos

Eldirector adjunto de una
de las franquicias pione-
ras mexicana Bisquets
Obregdn, Manuel San-

manera ordenada.

' Contribucion del sector
' de servicios al pais

chez, afirmé que el ne-
gocio como franquicia es
el servicio mismo, lo que
permite generar lealtad
conelclienteycrecerde

“Siempre hay que
acompanar al franqui-
ciado en todo el proceso,
pues todos ganamos con
la sostenibilidad del mo-

el total de divisas
ue ingresaron en el 2016

~

2 O

%

16%
—1
=@

se obtuvo de las

]
] exportaciones
de servicios.

97%

de turistas
satisfechos

Mas de

1,500

Misiones comerciales
Panama

Colombia

Ecuador

Bolivia
Chile

: ©2011-2012
w.  ®2013-2014
©2015-2016

restaurantes
en el mundo

delo”, precisé.

Agregd que lo que
debe predominar entre
franquiciante y franqui-
ciado es la relacion de
confianzay ser empatico.

“Para nuestras fran-
quicias buscamos gente
que quiera crecer, no
grupos de inversionis-
tas, que esté dispuesta
agenerar una experien-
cia positiva al cliente. El
capitalhumano es funda-
mental”, asevero.

Datos

e Lafranquicia es un
modelo de negocio

de distribuciony
marketing mediante el
cual el franquiciador
concede a una persona
fisica o juridica (el
franquiciado) el
derecho a operar

con un concepto

de negocio,
comercializando un
producto o prestando
un servicio bajo el
mismo formatoy
marca.

* Se debe

entender que que

la globalizacion

pide una continua
profesionalizacién,
inclusive una exigente
autocapacitacion para
poder competir.

de Gastén Acurio (Astrid &
Gastony Tanta) y otros como
China Wok, Pardosy La Cara-
vana fueron los pioneros en
lainternacionalizacién de las
marcas peruanas.

En 1993, el producto por
franquicias registr6 2,000
millones de ddlares. Hoy se
ubica en 7,000 millones y se
incrementariaa 13,000 mi-
llones de do6lares en el 2021.

“El promedio de costo de
una franquicia peruana va
desde 6,000 dolares hasta
seis millones de doélares,
como es el caso de Gaston
Acurio”, comenta Edery.

Confianza

El gran reto para que una
franquicia tenga éxito es la
generacion de confianza, una
alta calidad enla prestaciéon
del servicio del franquiciador
al franquiciado, una gestiéon
competitiva y el convenci-
miento de todas las partes
de que se deben al mercado
y que son empresas profe-

UNA FRANQUICIA
MODERNA OBEDECE
AL USO DE PEDIDOS

GEOLOCALIZADOS. SE
DEBE ENTENDER QUE
LA GLOBALIZACION
PIDE UNA CONTINUA
PROFESIONALIZACION
Y AUTOCAPACITACION
PARA PODER
COMPETIR.

sionales con un know how
excelente.

Para el coordinador de
Exportacion de Servicios de
Prompert, parteimportante
del éxito de las franquicias
peruanas es el trabajo con-
junto que hacen Promperu
y la CCL para fortalecer el
sector.

“Sonya 22 millones de so-
les destinados alainternacio-
nalizacion de las franquicias
nacionales”, asevero.

Entérminos generales, la
inversion en una franquicia
es baja y lo mas interesante
es que la inversion se recu-
pera en menos de dos afios.

Del Perii a Colombia
El especialista en franqui-
cias de Colombia y presiden-
te de LFM SAS, empresa que
brinda soporte, informaciéon
y capacitacion en el sector
franquicias, Felipe Jaramillo,
destacd la participacion del
Perti en el sector colombiano.
Recalc6 que ya son 14
franquicias peruanas ope-
rando en su pais, especial-
mente restaurantes.
“Colombia cuenta con un
total de 500 franquicias, de
las cuales el 54% son nacio-
nales. Hace dos afios, la ma-
yor parte eran extranjeras
y todo se hizo sin una ley
especial”. asevero.
Jaramillo refirié que la
tendencia en el sector ser-
vicios y especificamente
de las franquicias es la de-
nominada microfranquicia,
es decir, una de no més de
25,000 doélares. “Los casos
mas exitosos del sector son
Juan Valdezy Servientrega”.
El propietario de la fran-
quicia peruana de Pholife,
Richard Lovon, afirmé que
la innovacién es la palabra
clave en el sector franquicias.
Hoy, esta cadena tiene en
el pais 18 estudios, inclusive
en Chile y préximamente en
Colombia. Destacala necesi-
dad detenerunaculturadela
organizacion y del servicio.
Laeducacién del personal
paradar un buen servicio es
fundamental, pues eslabase
paralaposterior innovacion,
lo cual mejorara la atencién
al cliente. @
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EMPRESAS

COMPROMISO CON LA COMUNIDAD

Emprendimiento social:

una tarea pendiente

Solo un 3% de los estudiantes en America Latina optan por un emprendimiento social; es decir,
buscar soluciones que permitan reducir la brecha de la desigualdad y ampliar la inclusion.

| emprendimiento
social se caracteri-
za por buscar solu-
ciones sustentables
a problemas sociales como
la desigualdad social y la
exclusién. Sin embargo, en
América Latina solo el 3.4%
de estudiantes estaliderando
emprendimientos sociales,
a pesar de que el 62% desea
hacerlo; mientras que el 15%
de estudiantes universitarios
particip6 de algiin empren-
dimiento social. La mayoria
son colaboradores (8.2%) o
practicantes (3.4%).

Estos resultados se ob-
tienen de la investigacion El
emprendimiento social de base
universitaria en América La-
tina, ;estdn las universidades
haciendo lo suficiente?, elabo-
rada por los representantes
de la Facultad de Ciencias
Administrativas y Recursos
Humanos de la Universidad
San Martin de Porres (USMP),
Wilfredo Giraldo Mejiay Aris-
tides Vara-Horna.

De acuerdo con lainvesti-
gacion, el 66.2% de estudian-

Medidas

Segun el informe, los
factores formales de for-
macién necesitan forta-
lecerse con innovaciones
pedagdgicas.

Elestudio sugiere for-
talecer el soporte institu-
cional para promover la
intencién emprendedora
social de los estudiantes
mediante la formacion
practica que se traduce
en mejorar la autoefica-

tes considera que la universi-
dadle proporciona siempre o
casi siempre los recursos de
formacién necesarios para
un emprendimiento social.
Sin embargo, la oferta
educativa no se traduce en
resultados concretos de
emprendimiento social, ya
que el problemano eslapro-
vision de recursos que las
universidades les dan, sino
la eficacia de estos recursos
paralograr emprendimien-

cia, crear modelos de-
seables de emprende-
dores sociales exitososy
de crear conciencia para
fortalecer el apoyo social
a estas iniciativas.
Adema3s, es necesario
mejorar la percepcion de
los estudiantes sobre los
emprendedores sociales
incorporando casos de
éxito e intercambio de
experiencias.

tos sociales concretos.

Ademas, hay otros facto-
res que explican la intenciéon
emprendedora, como el sen-
tirse capaz para emprender,
tener una buena imagen del
emprendedor y contar con el
apoyo social.

No obstante, el nivel de
autoconfianza del estudian-
te es considerado el factor
condicionante en laintencion
y, en consecuencia, sobre la
conducta emprendedora.

JOVENES DE 26
universidades de
ocho paises de
América Latina
fueron encuestados
para elaborar el
informe.

1 es el PUESTO

que ocupa el Peru
a escala mundial

como el pais mas
empredendor.

2 2 de cada 100

peruanos realizan
alguna actividad em-
prendedora, princi-
palmente en microy
pequefas empresas.

5

Brecha de género

Por otro lado, el estudio de
la USMP destaca que hay
una brecha de género en
perjuicio de las mujeres, las
que tienen la misma inten-
cion emprendedora que los
hombres, pero consideran
tener menos acceso alosre-
cursos y herramientas uni-
versitarias para desarrollar
emprendimientos y de poco
apoyo de su entorno.

Otro estudio, como el Re-
porte de Emprendimiento
Social 2015, reveld que hay
un 3.1% de emprendedores
sociales en América Latina
y el Caribe, lo que signifi-
ca que no hay mucha dife-
rencia entre la cantidad de
universitarios que lideran
emprendimientos sociales y
la cantidad de emprendedo-
res sociales de la poblaciéon
en general.

En otras palabras, las uni-
versidades no estan teniendo
unimpacto cuantitativo sig-
nificativo cuando se compa-
ran a sus estudiantes con la
poblaciéon en general. @

Miércoles 8 de agosto de 2018

CURSOS, EVENTOS
Y CAPACITACIONES

AGENDA
PYME

11 DEAGOSTO

Seminario

El estricto cumplimiento
de los fundamentos es

la base de una gestion

de produccion eficaz:
inventarios exactos, listas
de materiales, personal
sensibilizado, disciplinado
y capacitado en buenas
practicas de produccion,
son el 80% del éxito. El otro
20% viene de implementar
sistemas de produccién de
clase mundial.

Informes: 715-3131

15,16 Y17 DEAGOSTO
Seminario

La normatividad laboral
es objeto de ajustes.
Nuevas regulaciones
tienen directa implicancia
en la administracién

del personal. Se deben
administrar rigurosamente
las remuneraciones del
personal, a fin de lograr
que las organizaciones
tengan alineada su gestién
salarial con la estrategia
institucional.

Informes: 273-8382

17Y 18 DEAGOSTO
Exposicion

La quinta Expo Drinksy
Deli Foods es la exhibicién
especializada en vinos,
licoresy alimentos
gourmet, que llega a

su nueva edicién para
brindar la mejor opcidn
en productos de este
sector de indole nacional
e internacional, donde
participaran las empresas
mas importantes del
mercado.

Informes: 219-1795
219-1804

21 DEAGOSTO

Mesa

La Camara de Comercio
de Lima [CCL) invita a
participar de la Mesa

de Asesoria “Las 7
herramientas para la
administracion eficiente”.
entre los temas que se
trataran destacan la
planificacién con realismo,
la organizacion, la gestion
del cambioy el desarrollo
de equipo. La mesa estara
a cargo del licenciado Juan
Lazarte.

Informes: 219-1507
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Ceplan presenta propuesta de futuro

El Centro Nacional de Planeamiento Estratégico
(Ceplan) se presentd ante el Foro del Acuerdo Nacional
(FAN) para dar a conocer el proceso de didlogo de

la propuesta de imagen de futuro que desarrolla en
todo el pais. Esta vision permitird el alineamiento
entre las Politicas de Estado, el Plan Estratégico de
Desarrollo Nacional (PEDN) y las politicas publicas en

Eltitular del Ceplan, Javier Abugattéas, resalto el
trabajo coordinado que hay entre el ente planificador

y el FAN. Recordé que, desde el ano pasado, el Ceplan
inicié un proceso de didlogo social regional, en alianza

con la Mesa de Concertacion para la Lucha Contra
la Pobreza [MCLCP)J, lo que posibilitd incluir las
opinionesy aportes de méas de 2,000 participantes del

el territorio.

Estado, sociedad civil y sector privado.

Premio Telefonica se amplia

Movistar informé que

las inscripciones para
participar en la octava
edicién del premio
ConectaRSE para Crecer
se ampliaron hasta el 10
de agosto. Los interesados
pueden postular mediante
la web del premio www.
conectarseparacrecer.com
El premio, dirigido a los
emprendedores rurales
de todo el pais, identificay
reconoce emprendimientos
rurales que impactaron

positivamente en el
desarrollo socialy
econdémico de sus
comunidades a partir del
uso de las Tecnologias
de la Informaciény
Comunicacion (TIC).
“Este ano, el premio
presenta dos categorias:
Emprendimiento

Ruraly Estado. En el
primer caso, hay tres
subcategorias: Econdémico
Productivo, Salud y

i Educacion; mientras

que para reconocer los
proyectos que impulsan la
digitalizacion del sistema
publico, abrimos dos
subcategorias en Estado:
nivel local - regionaly
nacional. En ambos casos
la convocatoria es abierta
para aquellos proyectos
que cumplan con las
bases”, afirmd la jefa de
Negocio Responsable e
Innovacion Sostenible

de Telefdnica del Perd,

i Ximena Giraldo.

Reconocimiento a AhorroMED

El aplicativo movil
AhorroMED de la
Direccidén General de
Medicamentos, Insumos

y Drogas (Digemid), del
Ministerio de Salud, recibio
la certificacion Buenas
Practicas de Gestion
Publica 2018, otorgada por
la organizaciéon Ciudadanos

al Dia [CAD] en la categoria :

Transparenciay Acceso a
la Informacién como parte
de los esfuerzos del Estado
para servir mejor a

la ciudadania.

“Es un reconocimiento

a los esfuerzos de la
Digemid por mejorar el
acceso a medicamentos
en el paisy nos incentiva
arenovar nuestro

compromiso por contribuir
al cuidado de la salud de

la poblacién”, afirmé la
directora general de la
Digemid, Enma Cérdova.
AhorroMED facilita a los
ciudadanos ubicar las
cinco farmaciasy boticas
mas cercanas que cuenten
con el medicamento que

i necesitan al menor precio.

CRECIMIENTO ECONOMICO
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UE reduce su crecimiento

La expansidon en la Eurozona se ralentizé en el
segundo trimestre, informé la Comision Europea,
confirmando sus Ultimas proyecciones de un
menor crecimiento por la tensidn comercial
abierta por Washington, que amenaza a la
economia mundial. El crecimiento de los 19 paises
del euro en su conjunto se situd entre abril y junio
en el 0.3% del producto bruto interno (PBI), una
décima por debajo de la expansion registrada en el
primer trimestre, segln la primera estimacion de
la oficina europea de estadisticas Eurostat.

Los datos publicados confirman el anélisis del
ejecutivo comunitario que, a mediados de julio,
redujo sus previsiones de crecimiento para el 2018
por “las tensiones comerciales y la incertidumbre
politica, asi como el aumento de los precios de la
energia”.

Proyecto
peruano gana
concurso CAF

El proyecto peruano “Urban
95 - Lima Norte” resultd
ganador entre las 238
propuestas provenientes
de 14 paises miembros del
Banco de Desarrollo de
América Latina (CAF) que
participaron en la quinta
edicién del Concurso

de Desarrollo Urbano

e Inclusion Social.

El segundo lugar fue

para “Quito seguro.
Barrios resilientes como
estrategia de desarrollo
sostenible para ciudades
latinoamericanas”
(Ecuador], y el tercero

fue para "Plataformas de
gestion territorial La Silsa”
(Venezuela). El ganador
recibira 15,000 délares;
mientras que el segundoy
el tercer puesto recibirdn
5,000y 3,000 ddlares,
respectivamente.

Se alista la
carrera 7K
de Bodytech

Con la finalidad de
promover el deportey
generar una culturay
estilo de vida saludable, el
Club Deportivo Bodytech
realizaré la Carrera

7K ‘Corre por ti’, que
convocaraa mas de

1,000 personas, entre
deportistas, aficionados

y publico en general,

las que se daran cita el
domingo 2 de setiembre
desde las 8:30 de la
manana en el Pentagonito

i de San Borja.
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F  ACCESO A FINANCIAMIENTO

CREDITO

Mucho por escalar

De acuerdo con un estudio elaborado por Aprenda, solamente
el 30% de los jovenes empresarios del pais accede a algun
préstamo en las entidades financieras.

un cuando el
96% de jovenes
emprendedores
considera que el
crédito es una herramienta
importante parael éxitodeun
emprendimiento, solamente
el 30% lograaccedera finan-
ciamiento para su negocio
en una entidad financiera: el
17% lo hace por medio de un
préstamo personal, el 6% a
través de una tarjeta de cré-
dito y inicamente un 7% lo
hace mediante un producto
de banca de negocios.
Esos son algunos de los
resultados que arroj6 un es-
tudio elaborado por Aprenda.

“Cerca de la mitad de los
peruanos que inician un ne-
gocio hoy en dia son jévenes
quienes, en su gran mayoria,
emprenden por oportunidad
yyano por necesidad”, afirmé
el gerente de proyectos de la
empresa, Juan José Roman.

Agregd que el Pertiesuno
de los paises con la tasa mas
alta de emprendimiento ju-
venil, pero también tiene una
altamortandad de empresas
menores a tres afios.

“Facilitar el acceso al ca-
pital paralos jévenes empre-
sarios de hoy esunreto para
las instituciones financieras
y también una gran oportu-

SEIS DE CADA
10 JOVENES
EMPRESARIOS
NO CUENTAN CON
FINANCIAMIENTO
Y TRES NO HAN
ACCEDIDO A
EL PORNO
CONTAR CON
UN HISTORIAL
CREDITICIO QUE
LOS RESPALDE.

nidad paraampliar su cartera
de clientes”, comento.

Entidades supervisadas
De acuerdo con el informe

de Aprenda, si los jovenes
tuvieran la oportunidad de
tomar un crédito para sune-
gocio, el 77% manifest6 que
acudiriaauna entidad finan-
ciera supervisada, cifra que
comparada con resultados
anteriores, representa una
disminucién en la confianza
en el sistema regulado, que
era preferido por el 91% en
el 2017.

Adicionalmente, el 65%
delosjévenes afirmé que, de
solicitar un préstamo a una
entidad financiera este mes,
este no le seria otorgado.

“Al no encontrar alterna-
tivas de crédito en institucio-

Cajas
municipales

Las cajas municipa-
les de ahorro y crédito
[CMAC]) son considera-
dascomounadelasen-
tidades mas cercanas
a los emprendedores.

De acuerdo con la
Federacion Peruanade
Cajas Municipales de
Ahorroy Crédito (Fepc-
mac), las colocaciones
de estas entidades fi-
nancieras a las micro
y pequenas empresas
[mypes) aumentaron
en 13.7% en enero del
2018, al llegara 11,831
millones de soles, des-
de un nivel de 10,406
millones de soles en
enero del 2017.

Del total de crédi-
tos colocados por las
CMAC a estas unida-
des productivas, el 32%
estéa dirigido hacia la
microempresa (3,793
millones de soles).

nes financieras reguladas,
muchos jévenes empresarios
podrian optar por opciones
de financiamiento mas ries-
gosas, como prestamistas”,
coment6 Roman.

e -

En efecto. El ejecutivo sos-
tuvo que solamente el 13% de
jovenes emprendedores ase-
vero que, situvierala oportu-
nidad de acceder aun crédito
parasunegocio, noacudirfaa
ninguna entidad financiera.

Conocimiento

Asimismo, al ser consultados
sobre qué necesitarian para
aprovechar mejor un crédi-
to parasunegocio, el 55% de
los jévenes emprendedores
refiri6 que la capacitacién y
asesoria en temas generales
de gestion empresarial los
ayudaria a tener un mejor
desempefio.

El 24% se refiri6 a cono-
cimiento en temas especifi-
cos de su giro de negocio y
un 19% precis6 como clave
contar con formacioén en te-
mas financieros y contables.

“Desde los inicios del
microcrédito en el Perq, la
capacitacion empresarial
siempre ha sido clave para
que los créditos sean mejor
administrados, aprovechados
y devueltos oportunamen-
te”, revel6 el representante
de Aprenda.

Los resultados de este
sondeo confirman, una vez
mas, que las instituciones fi-
nancieras pueden ir mas alla
del microcrédito tradicional
y fortalecer susiniciativas de
educacion financiera. @



